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TURYSTYKA W OBSZARACH PRZYRODNICZO 
CENNYCH
1. Trendy
Od początku rozważań nad kwestią rozwoju turystyki na 

obszarach chronionych nasuwa się wiele pytań odnoszących 
się do wzajemnych relacji między gospodarką turystyczną a 
zasadami turystycznego wykorzystywania zasobów przyrody. 
Mimo pozornej sprzeczności interesów, jest możliwe budo-
wanie pozytywnego klimatu dla rozwoju turystyki również w 
Europejskiej Sieci Obszarów Chronionych Natura 2000. Temu 
przekonaniu (tezie) sprzyjają następujące argumenty:

Po pierwsze, obszary te nie są wyłączone spod użytko-
wania turystycznego, podobnie jak inne tereny chronione. 
Jedynie w niektórych rezerwatach przyrody lub w niewiel-
kich częściach parków narodowych stosowanie zasad ścisłej 
ochrony rodzi takie ograniczenia. Zatem koncepcja ochrony 
rzadkich i zagrożonych wyginięciem gatunków i siedlisk 
oraz inne nowe wymogi ochrony środowiska nie ograniczają 
działalności człowieka, jak błędnie się uważa. Ponadto ni-
gdzie gospodarka nie „stanęła” i turystyka się nie „zawaliła” 
z powodu powołania obszarów Natura 2000.

Po drugie, turystyka jest specyficzną formą użytkowania 
środowiska przyrodniczego, która powinna dostrzegać ochro-
nę terenów przed dewastacją i biologicznym zubożeniem jako 
kolejną szansę na zachowanie tych cennych cech przyrody, 
które uznaje się za atrakcyjność danego regionu. Dzięki zin-
wentaryzowaniu cennych w skali Europy osobliwości przy-
rodniczych turystyka czerpie nowe inspiracje dla rozwoju, 
wzbogacania oferty i pozyskiwania nowych klientów.

Po trzecie, użytkowanie środowiska przyrodniczego 
przez turystykę to przede wszystkim gospodarowanie jego 
zasobami, aby korzyści były zarówno po stronie turystów 
(klientów), jak i sektora usług turystycznych (w postaci 
efektów ekonomicznych).

Po czwarte, europejski wymiar ochrony różnorodności 
biologicznej sprawia, że bogactwo przyrodnicze danego kraju 
staje się czynnikiem współdecydującym o jego atrakcyjności. 
Unikatowość, wielość i przestrzenne rozmieszczenie gatun-
ków budują rangę konkurujących destynacji turystycznych.

Trendy obserwowane nie tylko w Europie wskazują, że tu-
ryści coraz częściej poszukują miejsc i obiektów przyjaznych 
środowisku, a także atrakcji zbudowanych z wykorzystaniem 
unikatowości przyrody, ale i odpowiedniej do tego obsługi. 
Uznanie więc Natury 2000 za szansę rozwijania zaintereso-
wań klienta, wzbogacania treści produktów turystycznych i 
tworzenia kolejnych nowych, tzw. zielonych miejsc pracy, to 
minimum potrzebne do wyznaczania sposobów utrwalania 
sukcesu europejskiej turystyki.

2. Dylematy i wyzwania
Nie ma wątpliwości, że Natura 2000 to przede wszystkim 

nazwa obszarów ochrony siedlisk i gatunków, występu- ją-
cych również w regionach turystycznych. Jednak z definicji 
obszar Natura 2000 regionem turystycznym nie jest. Ale 
czyż nie może nim być? Jakie więc oblicze turystyczne mogą 
mieć obszary Natury 2000? 43 W części tej wykorzystano 
e-szkolenie: J. Kamieniecka, J. Majewski, (E6) Proekolo-
giczny produkt turystyczny.Portal „Natura 2000 a turystyka”. 
2009. 28

Pytanie to rodzi kolejne dylematy:

• Czy Natura 2000 może stać się nową marką w turystyce, 
skoro jest ważna, a przyroda modna?

• Czy Natura 2000 ma być celem zarezerwowanym dla 
ekoturystyki wyspecjalizowanej w podpatrywaniu przy-
rody, a tylko ciekawostką dopełniającą atrakcje innych 
form turystyki?

• Czy podstawą rozwoju turystyki mogą być produkty 
turystyczne:

– szczególnej treści (poznawanie przyrody),
– wysokiej jakości ekologicznej (opatrzone ekocer-

tyfikatem),
– koniecznie wychodzące poza tradycyjną ofertę tury-

styczną wykorzystującą walory środowiska: czyste 
powietrze i wody, urozmaicony krajobraz, ciszę i 
wolną od zabudowy przestrzeń w kierunku ekspo-
nowania celów i elementów ochrony różnorodności 
biologicznej danego obszaru Natura 2000?

• Czy Natura 2000 może i ma stanowić nowy atrybut pol-
skich rajdów konnych, spływów, szlaków rowerowych, 
wczasów na wsi, wypraw ornitologicznych i innych form 
chętnie zaliczanych do ekoturystyki?

• Czy uwzględnianie Natury 2000 w ofercie i promocji tu-
rystycznej może odbywać się bez faktycznego aktywnego 
udziału gospodarki turystycznej w ochronie obszarów tej 
sieci?

• Czy turystyka, wykorzystując zasoby przyrody, nie po-
winna dawać większego – w praktyce – świadectwa nie 
tylko deklaratywnego, ale prawdziwego zaangażowania 
się w ochronę polskiego i europejskiego dziedzictwa 
przyrodniczego?
Pytania te dotyczą turystyki w ogóle, ale mają szczególny 

wymiar w odniesieniu do turystyki na poziomie lokalnym, 
gdzie osobliwość przyrody staje się rdzeniem produktu 
niepowtarzalnego, występującego na niewielkim obszarze, 
w konkretnym wręcz miejscu, do którego dotarcie wskazuje 
logo znane w skali europejskiej.

Aby nie mnożyć dylematów przyjmijmy, że są to raczej 
wyzwania dla sektora turystycznego. W XXI w. respektowa-
nie wymogów ochrony środowiska, w tym przyrody obsza-
rów Natura 2000, to nie tylko praworządność, ale kolejny 
krok na drodze wdrażania zasad zrównoważonego rozwoju. 
Wspieranie przez turystykę ochrony przyrody jest kierunkiem 
działalności korzystnym dla przyrody oraz dla rozwoju funkcji 
turystycznych regionów, a w ślad za tym – dla poziomu życia 
ich mieszkańców i ich gości.

3. Turystyka proekologiczna
Turystyczne użytkowanie obszarów Natura 2000 wobec 

faktu nadrzędności ich funkcji ekologicznych nad gospodar-
czymi jest nowym wyzwaniem dla organizatorów turystyki, 
zwłaszcza dla tych, którzy są jednocześnie gospodarzami 
terenu. Właśnie oni powinni stać na straży zasobów regio-
nalnych i zachowania ich walorów dla trwałego rozwoju 
społeczno-gospodarczego.

W turystyce rozwijanie działalności gospodarczej polega 
na tworzeniu z zasobów przyrody o walorach turystycznych 
takiego produktu, który da się sprzedać za konkretną cenę jako 
pakiet dóbr i usług. Warto wiedzieć, że produkt turystyczny 
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– w odróżnieniu od innych rodzajów produktów (artykułów 
kupna-sprzedaży) – to zestaw dóbr i usług kupowanych tyl-
ko częściowo w miejscu zamieszkania (w pobliskim biurze 
podróży, przez internet), w trakcie podróży (po drodze), 
ale przede wszystkim na miejscu, gdzie został stworzony. 
Produkt turystyczny jest konsumowany w regionie lub w 
miejscowości turystycznej mającej te cechy (walory), które 
wraz z urządzeniami i usługami zostały ujęte w różne pakiety 
i jako takie są oferowane turystom.

Produkt turystyczny jest konsumowany w miejscu 
jego wytworzenia.

Jak więc budować produkt turystyczny w regionie jego 
wytworzenia i konsumpcji, gdy przynajmniej cześć terenu 
stanowią obszary Natura 2000?

Budowanie proekologicznego produktu turystycznego 
wymaga respektowania uwarunkowań przy rzetelnej 
wiedzy o środowisku. Należy pamiętać, że środowisko 
przyrodnicze danego terenu, regionu, miasta, wsi czy ina-
czej wydzielonego obszaru, tylko w części – dzięki swym 
walorom (rekreacyjnym, wypoczynkowym) atrakcyjnym 
dla turysty – stanowi naturalną bazę rozwoju zaintereso-
wań i usług turystycznych, natomiast zawsze pełni funkcje 
ekologiczne. ponadto prawo dostępu do jego zasobów mają 
też inne gałęzie gospodarki.

Zasoby naturalne, kulturowe, baza materialna (noclegowa, 
gastronomiczna, transport itp.) oraz kadry – ich zdolności i 
aktywność, sprawna organizacja i elastyczność, to składowe 
potencjału rozwojowego turystyki danego regionu. W skali 
lokalnej potencjał zwykle decyduje o rozwoju usług i napły-
wie turystów. Bywa, że turyści wybierają konkretne miejsca 
nie ze względu na osobliwości przyrody, lecz z powodu cha-
rakterystycznej atmosfery, solidności obsługi; takie zasoby 
trudno jednoznacznie zinwentaryzować. Ale to właśnie tego 
typu cechy decydujące o wyborach turystów uznaje się za 
walory turystyczne regionu, jego środowiska przyrodniczego, 
kulturowego, obiektów i usług składających się na całość 
oferty spędzenia czasu wolnego w danym miejscu.

Waloryzacja nie jest procesem łatwym, bo zmierza do wy-
łonienia tylko tych zasobów, które mają rzeczywiście znacze-
nie dla atrakcyjności turystycznej; zmusza do odrzucania tych, 
które tej atrakcyjności nie budują, a wręcz ją obniżają, np. zły 
stan sanitarny środowiska. Do przeprowadzenia waloryzacji 
jest niezbędna głęboka wiedza o tym, co i w jakim stopniu 
stanowi atrakcję turystyczną, co jest niezbędne turyście, a 
co tylko przydatne, i co mu przeszkadza. W odniesieniu do 
poszczególnych komponentów środowiska przyrodniczego 
trzeba wiedzieć, jakie: las, woda, powietrze, żywność, obiekty 
i zachowania praktykowane w danym środowisku są poszu-
kiwane przez turystów.

Znajomość tych wymagań jest poważnym wyzwaniem 
dla organizatorów turystyki. Dlatego muszą oni korzystać 
z wiedzy przyrodników, ekologów, specjalistów ochrony 
środowiska, gdyż nawet najbardziej kompleksowy opis geo-
graficzny regionu nie wystarcza. Walorami decydującymi są 
nie tyle piękny krajobraz, a w nim cisza i spokój lub dobry 
dojazd i wygodne hotele, lecz czyste plaże i kąpieliska, wol-
ne od spalin powietrze, bezpieczne wody pitne i żywność, 
zdrowe warunki zamieszkania.

Z poszukiwanych atrakcji na pierwszy plan wysuwają 
się ponadstandardowe oferty poznania specyfiki lokalnej 
przyrody. Rzadkie zjawiska, rewiry niedostępne dla wszyst-
kich są coraz częstsze wśród ofert turystycznych. Wobec 
takich trendów przy waloryzacjach turystycznych należy 
brać pod uwagę, jaką wagę na rynku turystycznym mają 
nowe przyrodnicze elementy produktów turystycznych, jak 
nowo zinwentaryzowane osobliwości przyrody wzmacniają 
atrakcyjność regionu. Takim atutem są obszary Natura 2000 
chroniące to, co w ostatnich latach zbadano, opisano i zdefi-
niowano jako bogactwo różnorodności biologicznej danego 
miejsca i kraju.

Rzadkie gatunki siedliska, które można podziwiać na 
obszarach Natura 2000 to nowy turystyczny walor danego 
regionu – walor o randze europejskiej.

4. Turysta przyrodnik
Aby dobrze wykorzystać zasoby obszarów zaliczonych 

do sieci Natura 2000, trzeba poznać ich potencjalnych gości, 
zatem zadajmy sobie pytania:
• Dla kogo Natura 2000 może być interesująca?

Kim są miłośnicy turystyki przyrodniczej? Badania 
motywacji podróżowania wskazały, że turystyka wykorzy-
stująca zasoby przyrodnicze bywa: przypadkowa, skupiona 
na środowisku, popierająca, zaangażowana, ekologiczna. Za 
tymi określeniami kryją się różni turyści, np. po prostu doce-
niający piękno przyrody, tacy, dla których jest ona głównym 
motywem podróży, po udzielających jej ochronie wsparcia 
finansowego lub podejmujących własne działania na rzecz 
ochrony środowiska.

Najbardziej wymagającymi są uczestnicy turystyki eko-
logicznej, którą raczej należy nazwać proekologiczną lub 
zrównoważoną, jako uprawianą ze znajomością przyrody 
i praw do jej zasobów przyszłych pokoleń, potrzeb współ-
czesnej gospodarki oraz aspiracji mieszkańców regionów 
cennych przyrodniczo.
• Jak turyści przyrodnicy spędzają czas, czego oczekują od 

świadczących usługi?
Do najbardziej popularnych preferencji (40–50%) należą: 

spokojny wypoczynek na łonie przyrody, spacery w lesie, po-
dziwianie krajobrazu, tzw. spacery estetyczne, wędrówki pie-
sze bez określonego celu. Następne w kolejności (20–40%) są: 
wędrowanie po górach, zbieranie darów przyrody (grzybów, 
jagód), przełajowe wędrówki piesze, spotkania towarzyskie w 
przyrodzie (np. pikniki), żeglowanie (śródlądowe i morskie), 
wędrówki wodne po rzekach i jeziorach z biwakowaniem, 
samotnicze i rodzinne wędrówki z namiotem, obserwacje 
przyrody (fotografowanie, nagrywanie odgłosów). Dalej są 
preferowane (kilkanaście procent): wędrówki narciarskie 
po górach, kajakarstwo i wioślarstwo, zwiedzanie parków 
narodowych, wędrówki narciarskie na niżu, przełajowe raj-
dy i wędrówki rowerowe lub jeździectwo bez określonego 
celu, zaś tylko 3% stanowią zajęcia dobrowolne na korzyść 
przyrody (sadzenie drzew, sprzątanie śmieci).

Niektóre zachowania wynikają wprost z pobytu – po 
prostu mają miejsce w środowisku przyrodniczym, którego 
zasoby nie odgrywają pierwszorzędnej roli w okazywanych 
preferencjach. Można jednak bez większych badań sugerować 
organizatorom turystyki w obszarach Natura 2000, że moda 
na ekoturystykę idzie w parze z pogłębianiem zainteresowań 
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osobliwościami przyrody, klientów ofert niekoniecznie stricte 
przyrodniczych, więc dokonana ponad 10 lat temu typologia 
zachowań nie traci aktualności. Klientów, którzy preferują 
takie zachowania, należy szukać wśród m.in. amatorów 
spotkań z nietoperzami, łosiami lub wycieczek botanicznych 
i ornitologicznych.

Turysta, nawet ten tylko podziwiający krajobraz przez 
okno w trakcie podróży, to gość w przyrodzie, przybysz 
do domu zbudowanego przez naturę.

5. Formy turystyki przyjazne środowisku
Turystyka przyrodnicza to najczęściej poznawanie świata 

roślin i zwierząt, choć są też amatorzy okazów przyrody 
nieożywionej. Obsługa turystów na obszarach Natura 2000 
pozostanie w kompetencji biologów, szczególnie botaników 
i ornitologów.

Wycieczki botaniczne – to znana forma zwiedzania lasów, 
parków narodowych i krajobrazowych, parków i ogrodów 
botanicznych, sadów i ogrodów. Polega na podziwianiu, 
rozpoznawaniu, fotografowaniu i klasyfikowaniu roślinno-
ści. Obserwacje ptaków (bird watching – „ptasiarstwo”) – to 
obecnie najbardziej popularna forma podglądania dzikiej 
przyrody, często w miejscach chronionych, stąd podlega 
istotnym ograniczeniom co do tras, liczby uczestników i 
terminarza okresów ochronnych. W obu przypadkach jest 
zalecana obsługa przewodnika – interpretatora przyrody.

Z turystyką „w naturze” wiążą się różne formy turystyki 
aktywnej. Do niej zaliczają się takie formy, które wykorzystu-
ją tereny otwarte dla wędrówek lub pobytów turystycznych. 
Jednak na obszarach chronionych należy dopuszczać tylko 
takie formy turystyki, które wykorzystują przyjazne dla śro-
dowiska sposoby poruszania się turystów. Priorytetem staje 
się turystyka rowerowa, konna, kajakowa oraz żeglarska itp., 
a trzeba eliminować motorowodną, samochodową i zbiorową 
w wieloosobowych grupach.

Eliminacji lub przynajmniej ograniczeniu muszą podlegać 
zachowania zakłócające funkcjonowanie przyrody, czyli: 
hałas, zaśmiecanie, zbaczanie ze szlaków, zrywanie roślin i 
płoszenie zwierzyny. Nawet najbardziej popularne zwiedzanie 
– rowerowe musi być przemyślane pod katem negatywnych 
oddziaływań na środowisko przyrodnicze.

6. Ekoprzedsiębiorstwa turystyczne
Turystyczne wykorzystanie walorów obszarów chronio-

nych zawsze wiąże się ze spełnieniem dodatkowych warun-
ków, zwłaszcza przez prowadzących działalność gospodarczą. 
Od przedsiębiorstw turystycznych wymaga się dopasowania 
ich działalności do wymogów prawidłowego postępowa-
nia według ogólnoeuropejskich zasad odnoszących się do 
gospodarowania w sieci obszarów Natura 2000. Warunki 
gospodarczego wykorzystywania obszarów Natura 2000 w 
Polsce reguluje ustawa o ochronie przyrody (art. 33–37) oraz 
dyrektywa „siedliskowa” (art. 2 i 6).

Podstawową zasadą – tzn. stosowaną jako konieczna 
– jest by nie podejmowano działań mogących w znaczący 
sposób pogorszyć stan siedlisk przyrodniczych oraz sied-
lisk gatunków roślin zwierząt, a także w znaczący sposób 
wpłynąć negatywnie na gatunki, dla których ochrony 
został wyznaczony dany obszar.

Na obszarach Natura 2000 nie podlega ograniczeniu 
działalność związana z utrzymaniem urządzeń i obiektów 

służących bezpieczeństwu przeciwpowodziowemu oraz 
działalność gospodarcza, rolna, leśna, łowiecka i rybacka, a 
także amatorski połów ryb, jeżeli nie zagrażają one zacho-
waniu najważniejszych walorów przyrodniczych obszarów. 
Ograniczenia takie występują, gdy obszar leży w granicach 
parku narodowego lub rezerwatu.

Teoria i praktyka nakazują, by do wrażliwości chronio-
nych siedlisk i gatunków oraz koniecznych zasad ich ochrony 
dostosować intensywność ruchu turystycznego, terminy 
penetracji turystycznej, lokalizację obiektów i urządzeń in-
frastruktury turystycznej, rodzaj imprez. Potrzeba ta wymaga 
kształcenia fachowców – interpretatorów przyrody zdolnych 
do tworzenia nowych produktów turystycznych lub wzboga-
cania starych o nowe treści, których dostarcza poznawanie 
osobliwości obszarów Natura 2000.

Aby unikać potencjalnych zagrożeń i konfliktów, or-
ganizatorzy turystyki i turyści powinni zdobywać wiedzę 
o sieci Natura 2000 oraz o uwarunkowaniach rozwoju w 
obszarach Natura 2000. Należy niezwłocznie przystąpić do 
szkoleń w zakresie tworzenia proekologicznych produktów 
w regionach powiązanych z obszarami Natura 2000. Trzeba 
wzmocnić wiedzę o Naturze 2000, ale do tego potrzebna jest 
jednak specjalistyczna informacja opracowana specjalnie dla 
turystyki.

To zadanie może być podjęte jako projekty o zasięgu 
regionalnym lub podjęte na poziomie krajowym, w ramach 
ekopolityki turystycznej. W skali państwa bowiem należy 
usilnie dążyć do integracji polityki dotyczącej turystyki i 
ochrony środowiska, zwłaszcza w odniesieniu do regionów 
z obszarami Natury 2000. Integracja taka może wspomagać 
przedsiębiorców i inicjatywy pozarządowe również na po-
ziomie lokalnym.

7. Proekologiczne zagospodarowanie 
turystyczne
Wymogi turystyki proekologicznej dla obiektów i regio-

nów oraz świadczonych w nich usług, które mają być przyja-
zne środowisku określa się w kategoriach ekoetyki, tzw. odpo-
wiedzialnego biznesu. Szczególnie organizatorzy turystyki na 
obszarach Natura 2000 i w ich sąsiedztwie powinni traktować 
wymogi środowiskowe jak kanon działalności. Obecnie do 
podstawowych wymogów należą: oszczędne gospodarowanie 
energią i wodą, zagospodarowanie odpadów, zapewnienie 
transportu zintegrowanego, realizacja zagospodarowania 
turystycznego zgodnego z cechami krajobrazu, organizacja 
żywienia w powiązaniu z wykorzystaniem produktów lo-
kalnych. Lista wymogów środowiskowych jest otwarta, a 
spełnienie tylko tych wymienionych powinno być ambicją 
każdego regionu turystycznego. Jednak należy pamiętać, 
że dla regionów turystycznych z dużym udziałem obszarów 
chronionych aktywna postawa na rzecz ochrony środowiska 
jest stymulatorem innowacyjności w ofercie turystycznej i 
w podbudowie lokalnej gospodarki, ponieważ tworzy nowe 
miejsca pracy.

W regionach, w których utworzono obszary Natura 2000 
rosną wymagania w stosunku do zagospodarowania turystycz-
nego i są one znacznie szersze niż przewidywano we wcześ-
niejszych planach. Zatem udostępnianie cennych terenów i 
ich walorów musi odbywać się pod okiem fachowców, którzy 
potrafią zaprogramować organizację przestrzeni turystycznej 
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w harmonii z przyrodą, a także z potrzebami turystów pozna-
jących świat fauny i flory. Podglądanie przyrody wymaga nie 
tylko wytyczenia i oznakowania szlaków, ale także przygoto-
wania informacji na tablicach i drogowskazach oraz zbudo-
wania czatowni, wież obserwacyjnych, miejsc odpoczynku 
na szlakach i w punktach widokowych, specjalistycznego 
oznakowania, wiat, schronów, ścieżek, przepraw, mostków i 
kładek na podmokłym gruncie. Wiadomo, że wraz z rosnącą 
popularnością wędrówek turystycznych, np. po bagnach, 
zwiększa się zakres obiektów i urządzeń udostępniających ta-
kie miejsca. Zagospodarowanie przestrzeni turystycznej czę-
sto przyczynia się do rozwoju miejscowego rzemiosła, gdyż 
można wykorzystać lokalne materiały, zatrudnić projektantów 
i wykonawców turystycznej architektury krajobrazu.

Obszary Natura 2000 i wymogi związane z ochroną 
przyrody są kolejnym stymulatorem rozwoju gospodarczego. 
Udostępnienie takiego obszaru turystom wymaga prowadze-
nia tej działalności we współpracy ze służbami ochrony przy-
rody, by nie wprowadzać jej w miejsca najbardziej wrażliwe 
przyrodniczo. Udostępnianie to wymaga jednak wielu, ale 
opłacalnych zabiegów i często przyczynia się do postępu. Jego 
wyznacznikiem i miarą efektów są zasady zrównoważonego 
rozwoju, który z założenia jest harmonijny i trwały, więc 
korzystny dla regionów turystycznych i ich mieszkańców.

8. Zielone hotelarstwo
Większość hoteli spełnia wymogi ochrony środowiska, 

jednak ich właściciele nie wykazują większego zaintereso-
wania środowiskiem poza przestrzeganiem prawa. Część 
hotelarzy – przyjaznych środowisku – stara się jednak działać 
na rzecz przyrody: organizują oni (eko)imprezy, prowadzą 
edukację ekologiczną wśród pracowników, informują gości 
o walorach przyrodniczych okolicy oraz uczestniczą w regio-
nalnym lobby zrównoważonego rozwoju.

W celu potwierdzenia proekologicznego wizerunku obiek-
ty noclegowe starają się o odpowiednie certyfikaty. Mogą 
to nawet być atesty rolnictwa ekologicznego, ale używane 
przez dane gospodarstwo dla promocji usług agroturystycz-
nch. Także duże hotele o wysokim standardzie, realizujące 
kompleksowe programy zarządzania pro- środowiskowego, 
często starają się o „zielone” certyfikaty czytelne dla swych 
klientów, choćby przez dodanie do nazwy obiektu przedrostka 
„Green”.

Turyści zainteresowani przyrodą wolą małe obiekty, np. 
kwatery, schroniska, pensjonaty, domki, chatki i namioty, 
które dominują na terenach przyrodniczo cennych. Zwykle 
ich właściciele nie starają się o certyfikaty, lecz powinni dbać 
o architekturę obiektów, tak aby pasowały one do lokalnych 
warunków i korzystanie z nich nie zanieczyszczało i nie 
zakłócało środowiska. Ważnym miernikiem dbałości o śro-
dowisko jest ekologicznie uzasadnione i ekonomicznie opła-
calne oszczędne gospodarowanie wodą, energią, sanitarnymi 
środkami chemicznymi (pranie, sprzątanie), a także wielkość i 
struktura zakupów (ilość opakowań), korzystanie z transportu 
(środki transportu, odległość). Są to tylko wybrane elementy 
upoważniające do powieszenia szyldu „bliżej natury”.

Zapewnienie wyżywienia turystom to ważne uzupełnienie 
usług w obiektach noclegowych i zarazem wsparcie dla miej-
scowej gospodarki. Rolnictwo nastawione na sprzedaż płodów 
na miejscu jest najbardziej stosowną formą gospodarowania 

w obszarach chronionych. Ma to pozytywny wydźwięk co 
najmniej z dwu powodów: uczestnicy wycieczek przyrodni-
czych sami ograniczają potrzeby transportowe (robią zakupy 
na miejscu) i często szukają potraw sporządzanych z produk-
tów pochodzących z regionu, do którego przyjechali. Cenią 
sobie tradycyjną, regionalną kuchnię. Wielu turystów wybiera 
potrawy wegetariańskie, dietetyczne, produkty rolnictwa 
ekologicznego. Atmosfera małego lokalu gastronomicznego 
(jadłodajni, jadalni), w którym podaje się obiady domowe to 
spełnienie oczekiwania osób pragnących przebywać „bliżej 
natury”. Ponadto miejsca piknikowe można urządzać nieda-
leko od celów turystyki przyrodniczej, pod warunkiem, że 
nie wprowadzają one chaosu w przyrodzie.

9. Ekoinformacja turystyczna
W przypadku turystyki przyrodniczej informacja tury-

styczna wykracza poza tradycyjne zakres i materiały. Spo-
tykamy bowiem pogłębione jej formy i treści polegające na 
tzw. interpretacji dziedzictwa przyrodniczego opracowanej 
w ośrodkach informacyjno-edukacyjnych (visitor centre) 
i realizowanej przez przewodników, zwanych strażnikami 
przyrody (rangers). Takie profesjonalne ośrodki i kadry są 
domeną parków narodowych, krajobrazowych i leśnych 
kompleksów promocyjnych. Czy obszary Natura 2000 będą 
dysponować świetną bazą edukacyjną – do tego jeszcze 
daleka droga, ale na pewno są dobrym poligonem turystyki 
edukacyjnej – kolejną klasą w „zielonej szkole” nie tylko dla 
dzieci, ale i dla dorosłych.

Jak tworzyć taką ekoinformację?
Jej podręcznikami są zaktualizowane mapy z naniesiony-

mi walorami Natury 2000, foldery jeszcze silniej promujące 
szlaki piesze, rowerowe i wodne z informacją o wypoży-
czalniach sprzętu, miejscach postojowych w bezpiecznej 
odległości, np. od miejsc gniazdowania ptaków. Ważne jest 
też dostarczanie informacji o obowiązujących zasadach 
zachowania się turystów w terenie, np. korzystania z urzą-
dzeń postojowych dla rowerów (stojaków), by dalszą część 
wędrówki odbyć pieszo.

10. Organizacja i obsługa ruchu turystycznego
W turystyce przyrodniczej ważniejsze niż asfaltowe drogi 

i parkingi dla samochodów jest zagospodarowanie turystyczne 
terenu, m.in. lokalizacja obiektów i urządzeń w odpowiedniej 
odległości od miejsc chronionych.

Osoby uprawiające turystykę przyrodniczą preferują 
korzystanie ze środków transportu przyjaznych środowisku i 
umożliwiających dotarcie do „wnętrza” atrakcyjnych miejsc. 
Dlatego najczęściej wykorzystują transport rowerowy, konny, 
wodny, czasami narty i balony. Z zasady ograniczają transport 
samochodowy do niezbędnego minimum.

Wysiłki związane z obsługą ruchu turystycznego powinny 
skupić się na organizacji transportu zintegrowanego oraz na 
zmianach modelu konsumpcji turystycznej kierowców rodzin-
nych wycieczek, którzy, prowadząc samochody nie mają szans 
na pełne wrażenia turystyczne. Uwalniając ich od obowiązku 
prowadzenia, parkowania, tankowania samochodu, można z 
powodzeniem rozwijać alternatywne usługi transportowe, 
jednocześnie przyjazne środowisku. Jest to kolejny stymulator 
rozwoju w miejscach wrażliwych przyrodniczo, zwłaszcza 
trudno dostępnych. Wypożyczalnie środków transportu 
przyjaznych środowisku, usługi przewozowe busami, brycz-
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kami itp., organizacja tras dojazdu to nowe miejsca pracy w 
udostępnianiu i ochronie lokalnych, a zarazem europejskich 
walorów przyrodniczych.

11. Ekokadry dla turystyki
Turystyka na obszarach chronionych wymaga zawodo-

wej obsługi. Przewodnicy turystki przyrodniczej to osoby o 
wysokich kwalifikacjach, specjalizujące się w konkretnych 
dziedzinach wiedzy o środowisku. Tacy sami powinni być też 
planiści, stratedzy, organizatorzy i usługodawcy pracujący na 
rzecz rozwoju turystyki zrównoważonej. Ogromnie bowiem 
ważna jest świadomość i wrażliwość ekologiczna ludzi zaan-
gażowanych w gospodarkę tam, gdzie przyroda powinna być 
traktowana priorytetowo. A jest to trudne zadanie, jeśli pracuje 
się na rzecz biznesu i jednocześnie trzeba ograniczać jego 
formy oraz nie dążyć do pożądanego zysku najkrótszą drogą (z 
punktu widzenia przyrody „drogą na skróty”). Jeszcze trudniej 
kierować się równie pożądanym efektem ekologicznym dzia-
łalności przedsiębiorstw, który potrafią określić tylko eksperci 
– ekolodzy. Dlatego kuźnią kadr turystyki proekologicznej 
są parki narodowe i krajobrazowe oraz przyrodnicze orga-
nizacje pozarządowe, a tylko nieliczne szkoły turystyczne. 
Zainteresowanie turystów Naturą 2000 będzie wymuszało 
konieczność kształcenia nowych specjalistów obsługujących 
turystów w terenie i pracujących w zespołach planujących 
ochronę oraz zajmujących się budowaniem i realizacją kon-
cepcji udostępniania chronionej prawem przyrody.

Jednak należy docenić rolę obszarów Natura 2000 jako 
źródła dodatkowych, nowych zielonych miejsc pracy roz-
wijających rynek zatrudnienia w regionie. Takie podejście 
wzmacnia motywacje do pracy w turystyce absolwentów 
ochrony środowiska i kierunków pokrewnych. Trzeba dla tych 
ludzi tworzyć odpowiednie stanowiska w biurach podróży, 
hotelach; wykorzystać ich do badania rynku i programowania 
imprez. Dzięki wykształconym kadrom, którym jest bliska 
problematyka przyrodnicza, „zazielenianie” turystycznego 
rynku pracy jest najszybszą drogą wdrażania zasad ekoroz-
woju.

12. Promocja produktu turystycznego w 
kolorze zielonym
Dla potrzeb pogłębiania i rozwijania biznesu turystycz-

nego niezbędna jest promocja proekologicznego wizerunku 
turystyki organizowanej w regionach, w których występują 
obszary Natura 2000.

Po pierwsze, należy szeroko informować klientów, partne-
rów i społeczność lokalną danego terenu o tym, że w turystyce 
podejmuje się działania ukierunkowane na rzecz ochrony 
środowiska lub służące jej bezpośrednio, oraz że turystyka 
w regionie przyjmuje za podstawy swego funkcjonowania 
zasady zrównoważonego rozwoju.

Po drugie, należy prowadzić systematyczne szkolenia 
personelu przedsiębiorstw turystycznych w zakresie podej-
mowanych działań proekologicznych i kontrolować praktykę, 
by wypracowane zasady zarządzania prośrodowiskowego 
nie były łamane.

W obu przypadkach odnosi się efekt edukacyjny, ale o lep-
szą promocję produktów turystycznych wtedy też łatwiej.

Ważna jest również podbudowa wizerunku przyjaznego 
środowisku, tworzona dzięki doskonaleniu kadr zarządzają-
cych turystyką, tj. pogłębianiu ich wiedzy na temat środo-

wiska przyrodniczego. Okazją do tego, ale i swoistą metodą 
promocji w określonych kręgach, może być udział działaczy 
turystycznych w konferencjach naukowych przyrodników. Po-
dobny efekt promocyjny można uzyskać poprzez praktyczną 
współpracę z ekologicznymi organizacjami pozarządowymi 
w terenie. Rozszerzanie takich kontaktów branży turystycznej 
jest niezbędne i opłacalne, a w kategoriach promocji – drogą 
do pozyskania większego grona sprzymierzeńców i ambasa-
dorów swej działalności.

13. Natura 2000 nową marką w turystyce
Czy proponowanie, aby Natura 2000 stała się nową marką 

w turystyce nie jest na wyrost?
W regionach turystycznych, gdzie występują obszary 

chronione, Natura 2000 nie powinna kojarzyć się ze sloganem, 
lecz powinna być rzetelnie wypracowaną marką. W tym celu 
należy udowodnić, że obszary Natura 2000 są ekskluzyw-
nym walorem turystycznym. Jest to o tyle możliwe, o ile 
są one unikatowe w skali europejskiej i jako reprezentanci 
zasobów przyrody kontynentu wyjątkowe – w kompozycji 
krajobrazowej i niepowtarzalne na świecie. Wówczas obszary 
Natura 2000:
• będą spełniać rolę nowej szansy na rozwój nie tyle 

ilościowy, co jakościowy europejskich i w tym polskich 
produktów turystycznych;

• stanowiąc ok. 20% powierzchni naszego kraju, powiększą 
naturalną przestrzeń i bazę walorów nieodzownych do 
rozwoju ekoturystyki i innych, różnych form turystyki 
kwalifikowanej,

• wraz z ich indywidualnymi nazwami geograficznymi staną 
się szyldem terenu, na którym chroni się przyrodę i mogą 
stać się nowymi szyldami organizowanej tam turystyki 
przyjaznej środowisku,

• objęte nie tylko ochroną prawną, ale też promocją tu-
rystyczną wzmocnią zrównoważony rozwój regionów 
cennych przyrodniczo, a jednocześnie atrakcyjnych 
turystycznie – to zwykle idzie w parze.
Natura 2000 staje się tym samym marką zrównoważone-

go rozwoju gospodarki regionalnej, w tym przedsiębiorstw 
działających w danym regionie; ich funkcjonowanie zgodne z 
zasadami zrównoważonego rozwoju już dziś jest poszukiwaną 
cechą, ważnym elementem budowy pozytywnego w odbiorze 
klientów wizerunku.

Mimo tak optymistycznie zarysowanej roli obszarów 
Natura 2000, jaką można im przypisać, należy realistycznie 
podchodzić do złożonego procesu szerszej akceptacji społecz-
nej takiego podejścia, a to jeszcze długi proces. Na początku 
można ograniczyć rolę obszarów Natura 2000 jako stymu-
latora nowej marki, do form i produktów turystycznych z 
wąskiego relatywnie segmentu – ekoturystyki; tego segmentu 
dotyczy ona z pewnością, jemu nie przeszkadza, nie stanowi 
dla niego bariery rozwoju.

Mając na uwadze sylwetkę klienta ekoturystyki i gościa 
obszarów Natura 2000, zastosowanie zapewne ma marka 
rozumiana jako produkt, który zapewnia korzyści funkcjo-
nalne i wartości dodane, które niektórzy konsumenci cenią 
w wystarczającym stopniu, by dokonać zakupu. Wiadomo, 
że turyści przyrodnicy chętnie decydują się na wydanie do-
datkowych pieniędzy na ochronę środowiska. W grę wchodzą 
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emocje, świadomość symbolu, którego widok (nie produkt, 
lecz wyobrażenie o nim) buduje jego markową wartość.

Gdy konsument zaczyna łączyć nasz produkt z pewnymi 
cechami i emocjami, możemy mówić o powstaniu marki.

Zainteresowani obszarami Natura 2000 turyści to z 
pewnością grupa ludzi zaangażowanych, zafascynowanych, 
emocjonalnie kontaktujących się z przyrodą. Trzeba często 
nie lada wysiłku, aby dotrzeć do rzeczywistej natury, w tak 
silnie już przekształconym środowisku człowieka.

Poza emocjami twarda praktyka gospodarki turystycznej 
też dostarcza argumentów zachęcających do budowania nowej 
marki, która ułatwia producentom działania promocyjne i 
reklamowe, czyni je bardziej skutecznymi, bowiem marka:
• umożliwia odróżnianie produktów,
• stymuluje powtarzalność sprzedaży,
• pozwala poszerzyć oferowane grupy produktów,
• umożliwia uzyskanie wyższej ceny.

Dla konsumenta marka to:
• wyróżnik spośród innych produktów,
• krótszy proces podejmowania decyzji o zakupie,
• informacja o producencie, kraju lub regionie,
• gwarancja jakości produktu.

Dla regionu i środowiska przyrodniczego równie ważne, 
a może i najważniejsze jest to, że znana marka zobowiązu-
je do utrzymywania określonego poziomu jakości. Jeżeli 
przyjmiemy, że strategie zrównoważonej turystyki kierują się 
kryterium jakości ekologicznej, to marka produktów sprzeda-
wanych w obszarach Natura 2000 może stać się gwarantem 
faktycznej ochrony różnorodności biologicznej w dłuższej 
perspektywie, niż gdy marki takiej nie zbudujemy.

Dla obszarów turystycznych z sieci Natura 2000 nie 
trzeba wymyślać nowej nazwy, tylko skutecznie wypromo-
wać istniejącą, bo nie jest to jeszcze nazwa ugruntowana 
w świadomości rzeczywistych i potencjalnych klientów. 
Nazwa i logo „Natura 2000” to ogromny kapitał, który 
trzeba tylko odpowiednio – zgodnie z prawem i obyczajem 
odpowiedzialnego biznesu wykorzystać

Zamiast wniosków
Na zakończenie rozważań nad szansami rozwoju tury-

styki w obszarach Natura 2000 podajemy przykład poka-
zujący, jak udaje się budować pozytywne relacje turystyki 
z ochroną przyrody i odwrotnie. Poznając doświadczenia 
– nie tylko czytając broszury niniejszej podobne – można się 
przekonać, że rozważne i mądre „sprzedawanie przyrody” to 
dźwignia rozwoju terenów, które do tej pory pozostawały w 
niedorozwoju gospodarczym, najczęściej właśnie z powodu 
swego przyrodniczego charakteru. Doświadczenie uczy, że 
aktywny stosunek do ochrony zasobów danego regionu to 
czynnik wzmacniający poczucie tożsamości społecznej jego 
mieszkańców, atrybut patriotycznych postaw wobec miejsca, 
w którym żyjemy.

I dlatego na końcu tej broszury zaprezentowano przykład 
z Polski, choć doświadczenia w tym w zakresie są bogatsze w 
zachodnich krajach UE, w których sieć obszarów Natura 2000 
zaczęto tworzyć znacznie wcześniej. Tam proces ten również 
nie odbywa się bez trudności i problemów, ale problemy dają 
się przecież rozwiązywać.

Rzeczpospolita ptasia. Produkt turystyczny na obszarze 
Natura 2000

„Rzeczpospolita Ptasia” to nazwa produktu turystycz-
nego stworzonego z inicjatywy Towarzystwa Przyjaciół 
Słońska „Unitis Viribus”, zrzeszającego miłośników ptaków 
odwiedzających ujście Warty. W budowaniu tego produktu 
wykorzystano atrakcje przyrodnicze regionu Polski, dotąd 
mało znanego, nawet dla rodzimego ruchu turystycznego. 
Inicjatywa ta to dobry przykład powiązania rozwoju turystyki 
z ochroną przyrody – konkretnie z obszarem Natura 2000 
„Ujście Warty”, który został uznany jednocześnie za obszar 
„ptasi” i „siedliskowy” (kod obszaru: PLC080001).

„Rzeczpospolita Ptasia” zwyciężyła w konkursie Komisji 
Europejskiej na Najlepsze Europejskie Destynacje Turystycz-
ne – EDEN4 8. Szerszy opis tej inicjatywy można znaleźć 
na portalu „Natura 2000 a turystyka” (www.natura2000.org.
pl) w grupie przykładów na to jak można „Skorzystać na 
Naturze”.

Ochrona przyrody
„Rzeczpospolita Ptasia” promuje Park Narodowy „Ujście 

Warty”, Park Krajobrazowy „Ujście Warty” i obszar Natura 
2000 „Ujście Warty”. W regionie działa aktywnie na rzecz 
turystyki i promocji walorów przyrodniczych terenu Grupa 
Partnerska „Ujście Warty”. Ujście Warty do Odry jest terenem 
atrakcyjnym dla turystów praktycznie w każdej porze roku, 
dzięki różnorodności gatunków ptaków tu przebywających: 
wiosną – są to gatunki lęgowe i migrujące, latem – lęgowe i 
pierzące się, jesienią i zimą – migrujące i zimujące.

Park Narodowy „Ujście Warty” utworzono 1 VII 2001 r.; 
obejmuje on obszar dawnego rezerwatu Słońsk. W jego gra-
nicach ochronie podlegają unikatowe w skali kraju i Europy 
tereny podmokłe doliny Dolnej Warty. W krajobrazie domi-
nują łąki i pastwiska poprzecinane licznymi starorzeczami i 
kanałami. Warta płynie przez środek Parku. Podstawowym 
celem powołania tu parku narodowego jest ochrona unika-
towych siedlisk zalewowych, ważnych dla ptaków wodnych 
i błotnych – wędrownych, zimujących, odbywających tam 
lęgi oraz pierzenie. Ze świata fauny właśnie ptaki stanowią 
największy walor przyrodniczy Parku i jego atrakcyjność tu-
rystyczną. Zaobserwowano tam ponad 260 gatunków ptaków, 
a lęgi stwierdzono u ponad 170 gatunków.

Park Krajobrazowy „Ujście Warty” utworzono 18 XII 
1996 r. w celu ochrony przyrody i krajobrazu doliny dolnego 
biegu Warty i środkowej Odry. Poza terenami podmokłymi 
interesujące są tu zbiorowiska roślinności kserotermicznej 
występujące na stromych zboczach doliny Odry.

Rola obu parków w dążeniu do zachowania środowiska 
życia wielu gatunków ptaków została potwierdzona objęciem 
Parku Narodowego „Ujście Warty” konwencją o ochronie 
obszarów wodno-błotnych49 oraz włączeniem obu parków 
do sieci Natura 2000.

Zrównoważony rozwój
Od 1998 r. istnieje opracowana strategia na rzecz zrów-

noważonego rozwoju turystyki: Koncepcja rozwoju turystyki 
przyjaznej środowisku na terenie Parku Krajobrazowego 
„Ujście Warty”50. Wiele planowanych działań już zrealizo-
wano. Oprócz nowych hoteli w Kostrzynie i Słońsku, kwater 
agroturystycznych i punktów gastronomicznych, powstały lub 
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rozwinęły działalność instytucje wspierające udostępnianie 
turystom otaczającej przyrody. Poza już tradycyjną w tym rolą 
parków narodowego i krajobrazowego aktywnością wyróżnia 
się Stacja Klubu Przyrodników w Owczarach (z muzeum 
traw) i Biuro Turystyki Przyrodniczej „Dudek”.

Inicjatywy idą w kierunku wdrażania wspólnych zasad 
organizacji i obsługi ruchu turystycznego oraz dopełniania 
się wzajemnie w podziale zadań. Np. w parku krajobrazo-
wym ruch jest kierowany nowo wytyczonymi szlakami, a 
wiedza jest przekazywana poprzez pomoce umieszczone przy 
ścieżkach dydaktycznych. Natomiast w parku narodowym 
zorganizowano turystykę wędkarską.

W najbliższym czasie planuje się: zbudowanie na miejscu 
dawnego torowiska linii kolejowej ścieżki rowerowej, która 
połączy Kostrzyn ze Słońskiem i sąsiednimi gminami i umoż-
liwi przejazd z Kostrzyna do parku narodowego i obszaru 
Natura 2000 „Ujście Warty” oraz wesprze rozwijanie sieci 
szlaków do uprawiania nordic walking.

Poza wykorzystaniem walorów przyrodniczych ważną 
rolę wartości dodanej odgrywa promocja kultury i tradycji lo-
kalnej. Dziedzictwo historyczne regionu wiąże się z zakonami 
rycerskimi joannitów i templariuszy, które były właścicielami 
tych ziem, a także z postacią króla Prus Fryderyka Wielkiego, 
którego więziono w twierdzy Kostrzyn.

Turystyka
Mieszkańcy i przybysze to miłośnicy ptaków, a wespół 

z nimi – Obywatele rzeczpospolitej ptasiej.
Wszystkich goszczących w tej krainie obowiązuje konsty-

tucja i kodeks obserwatora ptaków. Otrzymują oni paszporty, 
w których zbierają pieczątki potwierdzające pobyt. Każdy rok 
jest poświęcony innemu gatunkowi ptaków występujących na 
tym terenie. Wybiera się je spośród gatunków rzadkich lub 
zagrożonych wyginięciem. Dotychczas były to w poszcze-
gólnych latach: derkacz (2002), żuraw (2003), dudek (2004), 
bielik (2005), ohar (2006), rycyk (2007), płomykówka (2008) 
oraz czajka (2009).

Organizatorzy turystyki przygotowują wiele plenerowych 
imprez, z których czerpie się okazje do rekreacji, ale też i do 
edukacji ekologicznej.

„Weekend w Rzeczpospolitej Ptasiej” to oryginalna oferta 
pobytu w Słońsku i okolicach. Projekt ten został wyróż- 
niony Certyfikatem Polskiej Organizacji Turystycznej 2004 
oraz I nagrodą Międzynarodowych Targów Poznańskich w 
konkursie na najlepszy regionalny produkt agroturystyczny 
2003. Od 2009 r. ma on swój znaczek turystyczny promowa-
ny w międzynarodowym projekcie potwierdzania pobytu w 
ciekawych miejscach turystycznych w Czechach, Austrii, na 
Słowacji, Ukrainie, Węgrzech i w Polsce.

Imprezy tematyczne wzbogacają atrakcyjność regionu. 
Począwszy od 2001 r., każdego roku w Parku Narodowym 
„Ujście Warty” jest obchodzony Światowy Dzień Terenów 
Podmokłych, podczas którego prowadzi się edukację ekolo-
giczną, np. o zdrowotnym znaczeniu tego typu siedlisk.

Zloty Obywateli Rzeczpospolitej Ptasiej odbywają się w 
przedostatnią sobotę kwietnia w Słońsku. Ich program obej-
muje obserwacje ptaków, udział w konkursach, pokazach, 
prelekcjach, wycieczkach, wybory Ptaka Roku. Na zlotach 
nominuje się ambasadorów Rzeczpospolitej Ptasiej – osoby, 
które promują turystykę w Ujściu Warty. Pomysłem na pro-

mocję tych spotkań jest również moneta z wizerunkiem ptaka 
roku, emitowana na zlotach w Ujściu Warty, będąca w obiegu 
przez dwa miesiące po zlocie.

W tzw. zielonych punktach w Kostrzynie, Owczarach 
oraz Słońsku można wypożyczyć rower i uczestniczyć w 
organizowanym w maju Rajdzie Rowerowym „Szlakiem 
Bocianów”.

Jesienne Spotkanie z Sadem to okazja by poznać stare 
odmiany drzew owocowych i opanować sztukę ich szcze-
pienia.

Na początku października, z okazji Europejskich Dni 
Ptaków, są organizowane w Słońsku wycieczki poświęcone 
obserwacji ptaków na obszarach Natura 2000.

Informacja i promocja
Informacja i promocja prowadzona w regionie Dolnej 

Warty zachęca do turystycznego wykorzystania innych 
obszarów Natura 2000.

O wykorzystaniu walorów przyrodniczych dla potrzeb 
rekreacji w tym właśnie regionie można się dowiedzieć już 
z wielu źródeł. Prezentowany region doczekał się już wielu 
publikacji naukowych i albumowych, map i przewodników 
pokazujących przyrodnicze i historyczne walory doliny Warty 
i Kostrzyna. Co roku jest wydawany plakatowy kalendarz 
Rzeczpospolitej Ptasiej z logo produktu „Rzeczpospolita 
Ptasia”. Na uwagę zasługuje zaangażowanie samorządów i 
organizacji pozarządowych w opracowywanie i finansowanie 
tak różnych wydawnictw.

Od kilku lat Grupa Partnerska „Ujście Warty” bierze 
udział w targach turystycznych. Priorytetowo traktuje się 
największe targi turystyczne w Polsce „Tour Salon” w 
Poznaniu. Na targach krajowych i zagranicznych materiały 
są prezentowane dzięki zaangażowaniu się w ich promocję 
(poprzez dofinansowanie) Urzędu Marszałkowskiego.

Informacją turystyczną zajmuje się Biuro Turystyki 
Przyrodniczej „Dudek” otwarte dla turystów przez cały rok, 
usytuowane przy szlaku pieszym i rowerowym na trasie 
Słońsk–Kłopotów; w sezonie letnim działa punkt informacji 
dla turystów na wystawie pamiątek regionalnych koło koś-
cioła w Słońsku.

Muzeum Przyrodnicze w Kostrzynie i Biuro Informacji 
Turystycznej są prowadzone przez Klub Przyrodników – sto-
warzyszenie aktywnie działające na rzecz ochrony przyrody i 
edukacji ekologicznej społeczeństwa. W muzeum jest wypo-
życzalnia rowerów i lornetek, punkt sprzedaży wydawnictw 
przyrodniczych, turystycznych, pocztówek i map.

Ważne jest, że opisany produkt turystyczny ma wielu nie 
tylko ambasadorów, promotorów, ale rzeczywistych współ-
twórców. partnerami w wysiłkach na rzecz integrowania 
rozwoju turystyki z ochroną przyrody w Ujściu Warty są: 
urzędy miast, gmin, organizacje pozarządowe i przedsiębiorcy 
turystyczni.

Za stworzenie tak dobrego przykładu w praktyce tury-
stycznej, ochrony środowiska i zrównoważonego rozwoju, 
i tym samym stworzenie możliwości przedstawienia go w 
niniejszej publikacji, specjalne podziękowania twórcom 
„Rzeczpospolitej Ptasiej” składają

Instytut na rzecz Ekorozwoju
J. Kamieniecka, B. Wójcik
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